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Infroduccion y Objetivos

» Introduccion

A medida que FiraTarrega ha ido adquiriendo rodaje y mejorado en distintos aspectos se ha evidenciado
la necesidad de estimar el impacto en la internacionalizacién de la feria y conocer de forma objetiva cudl es la
valoracion que hacen los participantes.

Por otfro lado, el Gabinete Ceres se ha implicado en el proyecto con el fin de hacerlo posible y evidenciar a
otras instituciones la necesidad de frabajar con informaciéon objetiva para la planificacion futura.

» Propdsito general

El presente estudio fiene como objetivo principal analizar la internacionalizacion de espectdculos de
companias estatales que se genera a partir de FiraTarrega, al mismo tiempo que profundizar en diferentes aspectos
para la mejora de FiraTarrega.

» Objetivos concretos del estudio
» Estimar el nivel de contratacion internacional de espectdculos de companias estatales.
» |dentificar hasta qué punto se realizan contactos que después no fructifican e identificar sus causas.

» |dentificar cudles son los factores que provocan que los programadores se pongan en contacto con las
companias.

Explorar el efecto de las ediciones anteriores de la Fira.
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Ficha técnica

» Denominacion: Estudio de impacto en la » Método de recogida de informacion:

intfernacionalizacién de FiraTarrega Administraciéon de un cuestionario estructurado vy
dirigido en formato telemdtico tanto a entidades
programadoras como a companias. De forma
periddica se han ido realizando confroles de
campo Yy recordatorios telefénicos y por correo
electronico a los participantes que no habian
respondido el cuestionario con el objefivo de
alcanzar la mdxima representacion. Se preveia
una duracion de realizacion de la encuesta de 10
minutos. Finalmente, también se han realizado
encuestas telefénicas y otras llamadas para
completar informacién de companias y entidades
gue no lo habian hecho telemdticamente o para
verificar incongruencias en las respuestas.

» Ambito: Internacional.

» Universo de Trabajo: Estd formado por todas
aquellas entidades programadoras ubicadas fuera
del estado espanol y por companias de dmbito
estatal que han actuado en la misma.

» Tamano de la muestra: 201 entidades
programadoras exfranjeras y 78 companias
estatales, seleccionadas a partir de las bases de
datos facilitadas por FiraTarrega.

» Procedimiento de muestreo: Debido a que el
Universo es finito y limitado, el objetivo previo ha » Fechas del Trabajo de Campo: Del 22 de julio al 22
sido llegar a todas aquellas entidades y compaiias de agosto de 2011.
posibles, sin necesidad de crear un diseno de

o » Unidad promotora: FiraTarrega.
muestreo a priori.

» Empresa ejecutora: Gabinete Ceres.
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EDICIONES

2009 Y 2010

Descripcion de las entidades programadoras

3 de cada 10 de los profesionales inscritos en las ediciones 2009 y 2010 de FiraTarrega que han respondido la encuesta
provienen de las Islas Britdnicas (Reino Unido + Ilanda), 1 de cada 10 de Holanda, y un 8% de Italia.

Casi la mitad de las entidades son festivales o ferias, un 35% son entidades programadoras y un 31% productores.

» PROCEDENCIA DE LA ENTIDAD » TIPOLOGIA DE LA ENTIDAD
Reino Unido 17%
Festival / Feria 47%
Irlanda
folanda Programador
Alemania
Italia Productor
Francia
o Distribuidor
Bélgica
Canadd
Oftros
Portugal Corea qel Sud
Eslovenia
i Serbia
Dinamarca oo Ns/NC
Islandia
FUA Hungriq
Principat d'Andorra i?g:r?tlilrfg Checa

Nota: los % no suman 100 dado que se admitia respuesta multiple
Suecia
Otros 7%

Ns/Nc
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EDICION 2009

Confratacion de espectdaculos a partir de FiraTarrega

El 61% de las entidades exiranjeras ha confratado alguna compania estatal que presentd sus espectdculos en FiraTarrega
2009. Estas han contratado, de media, 11 representaciones de cada espectdculo.

» NUMERO DE RERESENTACIONES QUE HA CONTRATADO

(Base: entidades que han contratado alguna compaiia)

1 representacion
2 o 3 representaciones 29%
4 o 5representaciones
Entre 6 y 10 representaciones

Enfre 11 y 50 representaciones

Mas de 50 representaciones

NUMERO MEDIO DE REPRESENTACIONES
QUE SE CONTRATAN

10,8
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EDICION 2010

Confratacion de espectdaculos a partir de FiraTarrega

» NUMERO DE ESPECTACULOS QUE VA A VER

il
espectdaculos

Entre 5y 10 espectdculos
spectscaos N -~
espectaculos

Mas de 20 espectdculos F 2%

36%
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NUMERO MEDIO DE ESPECTACULOS
QUE SE HAN VISTO :

7.9

De media, el nUmero de espectdculos que han visto durante
las dos Ultimas ediciones de FiraTarrega es de 7.9.
Proporcionalmente, un 69% dicen haber visto hasta 10
espectaculos y un 31% mas de 10.

NUMERO MEDIO DE CONTACTOS
QUE SE HAN HECHO:

6,0

El 75% de les empresas que han visto algun espectdculo han
terminado realizando algun contacte con la compania que
representaba el espectdculo. De media se han realizado 6
contactos. Proporcionalmente, el peso mds importante se
sita entre 6 y 15 contactos.
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EDICION 2010

Confractacion de espectdaculos a partir de FiraTarrega

» NUMERO DE ESPECTACULOS QUE HA CONTRATADO*

(Base: entidades que han contratado alguna compaiiia)

NingUn contrato _ 22%

5 0 mds contratos F 4%

*Nota: datos estimados hasta septiembre de 2012

» NUMERO DE REPRESENTACIONES QUE HA CONTRATADO

(Base: entidades que han contratado alguna compaiia)

representaciones
representaciones

Entfre 6y 10

NUMERO MEDIO DE ESPECTACULOS
QUE SE CONTRATAN :

2,7

Entre los profesionales inscritos en la pasada edicion de
FiraTarrega y que realizaron algun confrato, el nUmero medio
de espectdaculos contratados se sitUa alrededor de 2,7. La
gran mayoria de entidades realizan de 1 a 4 confratos.

6 de cada 10 entfidades han realizado algun contrato.

NUMERO MEDIO DE REPRESENTACIONES
QUE SE CONTRATAN

6,1

De media son 6,1 las representaciones que se han
confratado a partir de la edicidon de 2010 de FiraTarrega.

represen’rcmo nes

Mds de 10
. 5%
representaciones

7 ‘ ESTUDI D'IMPACTE EN LA INTERNACIONALITZACIO DE FIRATARREGA (edicions 2009 i 2010)
Setembre/ 2011

ceresl’



-

EDICION 2010

Contactacion y contratacion de espectdculos a partir de FiraTarrega

De las entidades que han visto algun espectdculo, un 75% ha realizado algun contacto con alguna compania, y
de estas, un 78% ha contratado finalmente el espectdculo. Esto implica que un 57% de las entidades extranjeras
que han asistido a la feria ha contratado algun espectdculo a companias estatales, con una media de 6

representaciones contratadas.

ESPECTACULOS
VISTOS
CONTACTOS
2%

No han visto . ,

L Han visto algun

fingun espectdculo pero yLYy/ CONTRATOS
espectdculo no han
No han

contactado

22%

confratado

Han
confratado

Han visto algin
espectdculoy
han contactado

Han visto algin
espectdculo
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REPRESENTACIONES
CONTRATADAS

2 - 3representaciones _

4 - 5 representaciones 14%
6al10
representaciones 2%
Mds de 10
representaciones 5%
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EDICIONES
2009 Y 2010

Impacto de la Fira en las contrataciones internacionales

EDICION 2009

Abans de setembre de 2010 112

Després de setembre de 2010 96

Nota: En el caso de no contar con el dato de la compania se han utilizado los datos de las entidades ponderadas.
Los anos se contabilizan se septiembre a septiembre (mes en que se realiza la Fira)

EDICION 2010

Abans de setembre de 2011 107

Després de setembre de 2011* 91

*Nota: se ha utilizado la proporcidn de espectdculos de la edicidon 2010 del primero hacia el segundo para estimar los datos hasta septiembre de 2012
En el caso de no contar con el dato de la compadia se han utilizado los datos de las entidades ponderadas).
Los anos se contabilizan de septiembre a septiembre (mes en que se realiza la Fira)
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EDICIONES

oo o . ~ 2009 Y 2010
D Conftratacion internacional de les companias

El 72% de les companias consultadas que han participado en la edicion 2009 y/o 2010 de la Fira afiman haber sido
contratada en alguna ocasidn por una enfidad extranjera durante el Ultimo ano, lo que significa que el 79% de las
confrataciones internacionales de los que asistieron en la edicion 2010 han sido realizadas a través de FiraTarrega.

El 40% de les companias han recibido algun tipo de subvencion para actuar en el extranjero, lo que supone que mds de
la mitad de las companias que han realizado alguna actuacién en el extranjero han recibido una subvencion (56%).

» PORCENTAJE DE ACTUACIONES CONTRATADAS POR ENTIDADES  » HAN RECIBIDO SUBVENCIONES PARA ACTUAR EN
EXTRANJERAS EL EXTRANJERO

No lo sabe; 4%

Ninguna 28%

]

Si; 40%

No; 56%

Del 25 al 50% 12%

Del 51 al 75%

-

El 100% F 8%
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EDICIONES
2009 Y 2010

D Valoracion de la Fira como servicio publico cultural

La Fira es, mayoritariamente, considerada como un servicio publico cultural, por las entfidades y las companias
consultadas

» VALORACION COMO SERVICIO PUBLICO CULTURAL - > VALORAC,I(')N COMO SERVICIO PUBLICO CULTURAL -
ENTIDADES COMPANIAS
Mucho; 31%
Mucho; 34%
Ns/Nc; 6%
Ns/Nc: 16% ‘ Poco; 2%\
Poco; 4 ol

Bastante; 58%

Bastant; 49%
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EDICIONES
2009 Y 2010

Imagen de FiraTarrega - Enfidades

De manera global, las entidades consultadas sitban a FiraTarrega enfre las mejores de Europa.

El prestigio, la innovacioén y la creatividad y el ser un mercado internacional de las artes escénicas es lo que mas destaca
de FiraTarrega en relaciéon con otras ferias europeas por las entidades consultadas.

Los aspectos donde FiraTarrega no destaca en relacion a otras ferias de Europa son la promocion de nuevos artistas y las
infraestructuras y servicios de la ciudad.

Prestigio B
Innov aciény creatividad 6%
Mercado internacional de las arts escénicas [
Plataforma de proyeccion de espectdculos B _
Lugar de compra-venta Lz

Promocidon de nuevos artistas [k

Infraestructuras y servicios de la ciudad i -

= | amejor de Europa W Esta entre las mejores ® jgual que las otras W Estaentre las peores = Ns/Nc
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EDICIONES
2009 Y 2010

Imagen de FiraTarrega - Companias

Como sucede con ofras entidades, globalmente, las companias consultadas sitian a FiraTarrega entre las mejores
de Europa.

El prestigio, la respuesta del publico y el ser un mercado internacional de les arts escénicas es lo que mds se destaca
de FiraTarrega en relacion con otras ferias europeas por las companias consultadas.

Por otro lado, las infraestructuras y servicios de la ciudad son considerados como los peores de Europa por un 24%
de las companias.

Prestigio

Larespuesta del publico 11%
Mercado internacional de las artes escénicas
Innovaciény creatividad

Plataforma de proyeccidn de espectdculos S

Lugar de compra-venta 9%
Promocidn de nuev os artistas
Infraestructuras y servicios de la ciudad

M La mejor de Europa I Estd entre las mejores m Igual que las otras
[ Estd entre las peores M La peor de Europa m Ns/Nc
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EDICIONES

D Expectativas alrededor de la Fira - Entidades SEERERI0

El 40% de las entidades consultadas consideran que la Fira cumple, por encima de sus expectativas, sus objetivos como
mercado de las artes escénicas.

La mitad de las entidades aseguran que les gustaria participar en la préoxima edicion de FiraTdrrega.

> ¢(CONSIDERA QUE LA FIRA COMO MERCADO DE LAS » ;CREE QUE VOLVERA A ASISTIR EN LA PROXIMA EDICION?
ARTES ESCENICAS CUMPLE CON SUS OBJETIVOS?

Muy por encima de las i 0% Seguro quessi _ 31%

expectativas

Por encima de las

. 30%
expectativas
. Quizds si, quizds no - 17%

Probablemente no

Por debajo de las
| 1%

expectativas Seguro que no I 1%

Muy por debajo de las F 1% Ns/Nc F 4%

expectativas
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EDICIONES

. . ~ 7 2009 Y 2010
D Expectativas alrededor de |la Fira - Companias

El 76% de les companias consideran que la feria cumple sus expectativas o incluso las supera. Por otfro lado, un 76%

considera que repetird en la edicion 2011.

» ¢(CONSIDERA QUE LA FIRA COMO MERCADO DE LAS
ARTES ESCENICAS CUMPLE SUS OBJETIVOS?

Molt per damuntde h 4
les expectatives °

Perdamuntdeles
expectatives - 12%
expectatives 60%
Persotade les -
expectatives 18%

Molt per sota de les
expectatives I 2%

Ns/Nc F 4%
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» ;VOLVERA A SOLICITAR PARTICIPAR EN LA PROXIMA EDICION?

Probablemente si 38%

Quizds si, quizds no - 12%

Probablemente no . 6%

Seguro que no F 6%
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Tipo de espectdculos que mds interesan ver en FiraTarrega

EDICIONES
2009 Y 2010

» TIPOLOGIA DE ESPECTACULOS QUE MAS INTERESAN A LAS ENTIDADES

Calle
Multidisciplinario
Circo

Performance
Clown

Instalacion
Multimedia

Teatro

Musica

Humor

Titeres

Danza

Cabaret

Nuevas dramaturgias
Musical

Infantil

Oftros espectdculos

NingUn espectdaculo

31%
31%
30%
27%

22%

22%

22%

21%
16%
14%
8%
5%
4%

1%

64%
61%
44%

Un lugar especifico
Innovaciones inesperadas
Compahias internacionales

Nota: los % no suman 100 dado que se admitia respuesta multiple
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77%

Espectdculos de calle, multidisciplinarios y circo
son, segun el conjunto de  enfidades
programadoras consultadas, las fres tfipologias de
espectdculos que mads les interesan.
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EDICIONES

- - . - 2009 Y 2010
D Valoracion global de FiraTarrega

» VALORACION GLOBAL DE FIRATARREGA - ENTIDADES » VALORACION GLOBAL DE FIRATARREGA - COMPANIAS

VALORACION @ VALORACION 38%

MEDIA MEDIA
8,1 7.7 @
21% 22%
10% 10% 12%
6%
o 4%
1% 3% 1%

"0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NyNe 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Ns/Nc
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