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Infroduccion y Objetivos

Introduccioén

El ano 2010, FiraTarrega realizd un estudio para cuantificar el retorno econdmico que tiene la Fira a nivel
internacional. Este ano el objetivo se amplia y se detecta la necesidad de analizar el retorno econémico global de
la Fira. Los resultados del estudio serdn un apoyo a la toma de decisiones de cara a les proximas ediciones de la
Fira. Por otro lado, el Gabinete Ceres se ha implicado en el proyecto para hacerlo posible y hacer evidente a otras
instituciones la necesidad de trabajar con informacion objetiva para la planificacion futura.

Propdésito general

El presente estudio tiene como objetivo principal cuantificar el volumen de contratacidon de espectdculos de
companias nacionales e internacionales que se genera a partir de FiraTarrega 2011 y 2012, a la vez que profundizar
en diferentes aspectos para la mejora de FiraTarrega.

Para profundizar en el nivel de retorno de la inversion que se hace en la Fira se ha estudiado cudles son las
disfunciones entre la oferta y la demanda, por tanto, ademds del andilisis de los diferentes aspectos de la Fira, se ha
cuantificado el nivel de contratos que se han producido a raiz de la misma asi como los motivos por los cuales estas
relaciones prosperan o no.

» Objetivos concretos del estudio
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» Estimar el nivel de contratacion y de espectdculos de companias que han participado en FiraTarrega.
» |dentificar hasta qué punto se realizan contratos que después no fructifican e identificar las causas por las que
no fructifican

» ldentificar cudles son los factores que hacen que los programadores se pongan en contacto con las
companias

» Aproximacion de la cuantificacion del volumen total de la contratacion en unidades monetarias
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D Ficha técnica

» Nombre: Cuantificacidon de la contratacion a partir de
FiraTarrega.

» Ambito: Nacional e internacional
» Universo de Trabajo: Estd formado por :

» Todos aquellos profesionales y entidades que han
asistido a las ediciones 2011 y/o 2012

» Todas las companias que han actuado en las
ediciones de 2011 y/o 2012.

» Tamafo de muestra consultada:
» Companias:

MUESTRA BLOQUE

UNIVERSO MUESTRA ENCUESTA CONTRACTACION

77 companias 49 companias 69 espectdculos

» Entfidades a nivel global:

UNIVERSO MUESTRA

581 entidades 207 entidades

» Entidades con capacidad de confratacion
UNIVERSO MUESTRA

344 entidades 147 entidades
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» Procedimiento de muestrec: Deblido a que el Universo es
finito vy imitado, el objetive previe ha side llegar a todas
aquellas entidades y compaiiias posibles, sin necesidad
de tener que crear un disefio muestral a priori.

» Método de recoglda de Informacién: Administracién de
un cuestionario estructurade y dirigido en apoyo
telemdtico tanto a entidades como a compafiias. De
forma periddica se han ido redlizando controles de
campo vy recordatorios telefénicos y por correo
electrénico a los participantes cue no habian
respondido al cuestionaric con el objetivo de alcanzar
la méxima representacion. Se prevenia una duracién de
la encuesta de 10 minutos. Finalmente, también se harn
redlizado encuestas telefénicas y otras llamadas para
completar Informacion de compafiias vy entidades que
no lo hablan hecho telemdticamente o para verificar
Incongruencias en las respuestas.

» Se ha redlizado un seguimiento en funcién de la
procederncia, para garantizar muestra suficiente en las
diferentes estratos.

» Fechas de Trabalo de Campo: Del 20 de jurio a 19 de
julio de 2011.

» Fromotor del estudio: FiraTarrega.
» Empresaslecutora: Gablinet Ceres.
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EDICIONES
2011Y 2012

Procedencia y tipologia de la entidad

El 48% de los profesionales inscritos en las ediciones 2011 y 2012 de FiraTarrega que han respondido la encuesta proceden
de Catalunya, el 18% del resto del Estado Espanol, mientras que el resto (34%) proceden de otros paises.

37% entidades son programadores, un 27% son festivales o ferias, un 18% productores, un 8% son distribuidores y el resto,
14%, se clasifican en otros.

» PROCEDENCIA DE LA ENTIDAD > TIPOLOGIA DE LA ENTIDAD
Catalunya 48%
Resta Estat .. Programador 7%
Regne Unit Festival/ Fir 27%
Franga
Holanda Companyla / Prod 18%
[t&lla
Distibuidor 8%
Alemanya
—
Baigica Altres 14% " Inetitucidn cuttural
- Universidad
Canadd Empresa de eventos
rland Asesor teatral
rlanda
Dinamarca
Australia . s e
Portugal  Bolivia Nota: los % no suman 100 dado que se admifian respuestas mulfiples
- Brasil
Sudcla - Corleo del Norte
- Croacia
Altres pakos &% / - Eslovaquia
_ - lsrael
- México
Polonia
Republica Checa
China
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EDICIONES

. . 2011 Y 2012
D Motivos para contactar y motivos para no confratar

Nota: Las enfidades que no han respondido el bloque no estdn incluidas en el andilisis

La calidad del espectaculo es el principal motfivo para contactar con las companias. La adaptacion de estos a las
necesidades de las enfidades ocupa la segunda posicion. A mayor distancia se encuentran el género del espectaculo, el
conocimiento de la compania y el cardcter innovador de la misma.

La principal causa por la que no se han realizado el contrato es el precio, seguido de la incompatibilidad de las fechas y el
hecho que el espectdculo no responde a las necesidades de programacion de la entidad.

» PRINCIPALES MOTIVOS POR LOS QUE CONTACTO CON LAS COMPANIAS  » PRINCIPALES MOTIVOS POR LOS QUE NO HAN
(BASE: 72% de las entidades consultadas tienen capacidad de contratacién) CONTRATADO UN DETERMINADO ESPECTACULO
(BASE: 72% de las entidades consultadas tienen capacidad de contratacion)

Perlaqualitatde l'espectacle 73%

Perque s'adaptava ales nostres necessitats Prev

Pel génere del'espectacle Incompatiblliiat de dates

Coneixencade lacompanyia No respon d les nostres necessitats de programacléd

Pelseu caracterinnovador 21% Incompatibllitat t&cnica de I'espectacle amb el nostre

espal
Perque vasemblar que agradava al public
Perqué parlen en un alire Idloma

Perque eraunaestrena

Pergué vasemblar que agradava aalires Manca de qualitat

professionals

No vafer cap contacte No va fer cap contacte

Altres Altres

Ns/Nc Ns/N¢

Nota: los % no suman100 dado que se admitian respuestas multiples
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EDICIONES

2011Y 2012

Contratacion de espectdaculos a partir de FiraTarrega

El 69% de las entidades ha contratado alguna de las companias que presentaron sus espectdculos en FiraTarrega 2011. La
gran mayoria de entidades realizan de 1 a 2 contfratos. De mediana son 6,6 las representaciones que se han confratado a
partir de la edicion 2011 de FiraTarrega.

En el 2012, el 63% de las enfidades ha contratado alguna de les companias que presentaron sus espectdculos en
FiraTarrega. Estas han contratado, de mediana, casi 5 representaciones.

» NUMERO DE CONTRATOS REALIZADOS

(Base: 79% de las entidades de la muestra con capacidad de
contratar han respondido el bloque n=85)

» NUMERO DE REPRESENTACIONES QUE HA CONTRATADO

(Base: entidades que han contratado alguna compafiia)

Cap contracte

......................................................................................................... 1 representacld 26%

5 o més contractes

44%
45%

1 © 2 confractes

3 04 confactes

m2011
m2012

NUMERO MEDIO DE ESPECTACULOS
QUE SE CONTRATAN:

2011:1,9
2012:1.3
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26%

2 0 3 representaclons 25%

4 o 5 representaclons

Enire 6 | 10 representacions

Més de 10 representacions

NUMERO MEDIO DE REPRESENTACIONES
QUE SE CONTRATAN:

Base: entidades que han contratado
2011: 6,6

2012: 4,9
Base: entidades a nivel global
2011: 4,6
2012: 3,1




EDICIONES
2011Y 2012

Volumen de contratacion

De las entidades que han contratado algin espectdculo de FiraTarrega 2011, el 36% se han gastado mdas de 10.000€ y
el 29% menos de 2500€, de media estas entidades han realizado un gasto de 9.800€.

De las entidades que han contratado algun espectdculo de FiraTarrega 2012, el 58% se han gastado mds de 5.000€, de
media estas estatidades han realizado un gasto de 9.200€.

» VOLUMEN DE CONTRATACION POR ENTIDAD 2011 » VOLUMEN DE CONTRATACION POR ENTIDAD 2012

(Base: entidades que han contratado alguna compaiia) (Base: entidades que han contratado alguna compaiia)

Menys de 2.500€ - 29% Menys de 2.500€ - 28%

De 2.501 @ 5.000€ - 21% De 2.501 @ 5.000€ - 19%
De 5.001 & 10.000€ - 14% De 5.001 @ 10.000€ - 28%
Més de 10.000€ _ 36% Més de 10.000€ _ 0%

NsNc | 058 NsNc | 058
IMPORT E MEDIO: IMPORTE MEDIO:
. 9.800 € - 9.200 €
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EDICIONES
2011Y 2012

Expectativas entorno a la Fira

El 23% de las enfidades consultadas considergn que la Fira cumple, por encima de sus expectativas sus objetivos como
mercado de las artes escénicas. Las entidades de otros paises los festivales o ferias consideran que FiraTarrega estd por
encima de sus expectativas, por contra, las entidades distribuidoras son las que mds indican que estd por debajo de sus

expectativas.

El 72% de las entidades aseguran que volveran a participar en la proxima edicion de FiraTarrega. Segun fipologia de
entidades, esas mads fidelizadas son las que con mayor seguridad volverdn a venir.

» (CONSIDERA QUE LA FIRA COMO MERCADO DE LAS » ¢ CREE QUE VOLVERA A ASISTIR EN LA PROXIMA EDICION?
ARTES ESCENICAS CUMPLE SUS OBJETIVOS?

Molt per damunt de 4%
les expectatives Segurques!

—_

Perdamunt de les | — 72%
19% — 85%
expectatfives - Probablement s
Complelx les -
expectatives 62% -
. Probablement no

Persota de les
expectatives - %

Molt per sota de les 0%
expectatives i

Segurgueno 3%

39%
—
11%

Ns/Nc F 6% Ns/Nc _
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EDICIONES

. . < 2011 Y 2012
Valoracion global de FiraTarrega

» VALORACION GLOBAL DE FIRATARREGA » HASTA QUE PUNTO ASOCIA FIRATARREGA CON
UN SERVICIO PUBLICO CULTURAL?

VALORACION

MEDIA
7,7

Mucho; 35%

Ns/Nc: 13% ‘
Nada; 1%

Poco; 5% '

Bastante;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Ns/Nc 49%
Nota: En las valoraciones medias no se han fenido en cuenta los Ns/Nc
En general, las entidades consultadas hacen una valoracién muy positiva de FiraTarrega, siendo la
valoracion media de la misma de 7,7.
El 84% de las entfidades consideran FiraTarrega como un servicio publico cultural. No se observan
diferencias significativas segun el tipo de entidad.
ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edici6 2011i 2012)
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EDICIONES
2011Y 2012

Imagen de FiraTarrega

De forma global, las entidades consultadas sitian a FiraTarrega entre las mejores de Europa.

A pesar de que casi no hay diferencias entre los diferentes aspectos analizados en relacion con otras ferias existentes en
Europa, las entidades consultadas han destacado en primer lugar la organizacion de la Fira, en segundo lugar, su
prestigio y, en tercero, el hecho que es una de las mejores plataformas de proyeccion de espectdculos y de los mejores
mercados internacionales de las artes escénicas.

Prestigl

Plataforma de projecclé §8
d'espectacles o

Mercat intemacional de
les arts escénlques

H La millor d'Europa mEsth entreles millors  mEstG entreles plfjors mlLapltjor d'Europa mNs/Nc

-| -| ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edicié 2011i 2012)
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D EDICIONES
. . 2011 Y 2012
Procedencia y tipo

La gran parte de las companias consultadas proceden de Catalunya (57%), las del resto del Estado Espanol suponen el
20% y las procedentes de otros paises representan el 22%.

Por tipologia de compania, el 35% son companias tanto de sala como de calle y el 31% son sélo de calle. El resto se
dividen en 24% de sala y un 8% en otro tipo de companias.

» PROCEDENCIA DE LA COMPANIA » TIPOLOGIA DE COMPANIAS
Salaicarrer 35%
Catalunya _ 57%
Carrer 31%
Pais Basc 10% ]
i Sala 24%
Pais Valencid 6%

- — 20%

lles Balears | 2% Alfres 8%

Andalusia | 2% Ns/Nc 2%

Regne Unit 6%
Xlle 4%

— 22%

Itélia 4%

Allres paisos 7%
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EDICIONES
2011Y 2012

Internacionalizacion

La gran mayoria de companias se dirigen a un publico internacional. Un 6% manifiesta que no lo hacen ni tiene
intencidn de hacerlo, principalmente debido a las dificultades del idioma del pais destino, porque no es su publico
objetivo o por el coste que supone actuar en el extranjero.

» DIRIGIDO AL PUBLICO INTERNACIONAL » MOTIVOS PARA NO DIRIGIRSE AL PUBLICO
INTERNACIONAL

(Base: 6% que no manifiestan intencién de dirigirse al publico internacional)

Perlldlomadel pafs

dlestt 100%
No, pero tengo
§l Intenclénde No és el seu pUblic a3
0% hacerio objectiu %
4%
‘ No Pel cost 33%
6%

Nota: los % no suman 100 dado que se admitian respuesta multiple

ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edicié 2011i 2012
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EDICIONES
2011Y 2012

Importe de los espectdaculos contratados a partir de FiraTarrega

El precio medio de mercado de los espectdculos que se han presentado en las ediciones 2011 y 2012 de FiraTarrega se

sitUa entorno del 2.800€

Destaca que los espectdculos de las companias mds antiguas y del resto del Estado Espanol son los que tienen un coste

mas elevado.

» IMPORTE DE LA REPRESENTACION 2011

Base: 69% de los espectaculos que han respondido el bloque han estado contratados
araiz de la edicion 2011

Menys de s00€ h 4%

De €01 a 1.500€ - 25%
De 1.501 a3.000€ _ 42%
Més de3.001 € _ 29%

NsNc | OB

IMPORTE MEDIO:

2.830€

'l 4 ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edici6 2011i 2012)
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» IMPORTE DE LA REPRESENTACION 2012

Base: 54% de los espectaculos que han respondido el bloque han estado contratados a
raiz de la edicion 2012

Menys de 600€ | 0%

De 601 a 1.500€ 22%
De 1.501 a 3.000€ 39%
Més de 3.001 € 33%
Ns/Nc 6%

IMPORT E MEDIO:

2.883 €

ceresl’



EDICIONES
2011Y 2012

N° de representaciones contratadas a partir de FiraTarrega

Dado que ya han transcurrido casi 2 anos de la edicidn de 2011, las companias no son conscientes de que han sido
contratadas como consecuencia de su participacion en FiraTarrega.

En el 2011 el nombre medio de representaciones que las companias dicen que les han contratado es de 5,1 mientras
que en el 2012 es de 7,4.

» N° DE REPRESENTACIONES CONTRATADAS EN EL 2011 » N° DE REPRESENTACIONES CONTRATADAS EN EL 2012

Caprepresentacléd - 21%

| Cap representacié 37%
D1 a & representacions _ 7% D'1 a 5representacions 30%

De 6 a 10 representacions - 17% De 6 a 10 representacions

Més de 10 representacions . 8% Més de 10representacions 29%
] NsNe [ 4%

NsNe 17% Ndmero medio NUmero medio
. de representaciones de representaciones
51 7.4
ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edicié 2011i 2012)
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EDICIONES
2011Y 2012

NUmero de contactos realizados

» NUMERO DE CONTACTOS REALITZADOS

Cap contacte i 2%

La mayoria de companias participantes en FiraTarrega
realizaron algun contacto la Ulfima edicion en que
participaron.

1 0 2 contactes

39% companias han realizado entre 6 y 15 contactos y un
20% han hecho mdas de 15.

3a 5 contactes

éa 15 contactes __ 39%
—

NUMERO MEDIO DE CONTACTOS
QUE SE HAN REALIZADO:

Més de 15contactes
9,0

ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edicié 2011i 2012
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EDICIONES
2011Y 2012

Distribucion de las representaciones contratadas

» DISTRIBUCION DE LAS REPRESENTACIONES SEGUN EL
TIPO DE ENTIDAD CONTRATANTE

Base: 53% de les compafias han respondido a esta pregunta

Entitats pUbliques 79%

Entltats Pivades 21%

El 79% de las representaciones de las companias
participantes en FiraTarrega han sido contratadas por

entidades publicas.

-| 7 ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edicié 2011i 2012)
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» DISTRIBUCION DE LAS REPRESENTACIONES SEGUN EL
LUGAR DE REALIZACION DE LAS REPRESENTACIONES

Base: 53% de les compafiias han respondido a esta pregunta

T

Resta Estat
Espanyol - 52%
Europa - 23%
Asla . 8%

Amérca | 1%

El 36% de las representaciones contratadas a raiz de
la Ultima participacion en FiraTarrega se han realizado
en Catalunya y un 32% en el resto del Estado Espanol.
El 33% de las mismas se han representado en el

extranjero.
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EDICIONES
2011Y 2012

Expectativas entorno la Fira

El 67% de las companias consideran que la fira cumple sus expectativas o incluso las supera.

Por otro lado, un 60% volverd a solicitar participar en la edicion 2014.

» ; CONSIDERA QUE LA FIRA COMO MERCADO DE LAS ARTES » ¢VOLVERA A SOLICITAR PARTICIPAR EN LA EDICION 2014?
ESCENICAS CUMPLEN SUS OBJETIVOS? —

Molt per damunt de 4%

les expectatives Segurques! 29%

— 67%
Perdamunt de les -8% 67%

expectatives — 60%

Probablement sf 31%

Complelx les
expectatives

Per sota de les - 1 6%
expectatives Probablement no - 27%

Molt per sota de les i
expectatives - 10%

Segurque no 13%
Ns/NC F 7%

55%
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EDICIONES

. . < 2011 Y 2012
Valoracion global de FiraTarrega

» VALORACION GLOBAL DE FIRATARREGA » ¢HASTA QUE PUNTO ASOCIA FIRATARREGA
CON UN SERVICIO PUBLICO CULTURAL?

VALORACION

MEDIA
U 31%

Ns/Nc; 10%

16%

Mucho; 27%

=

10% Poco; 8%
6%

4%

Bastante; 55%
0 1 2 3 4 5 é 7 8 9 10 Ns/N¢

Nota: En las valoraciones medias no se han tenido en cuenta los Ns/Nc

Buena valoracioén global de la Fira, con un 51% de puntuaciones superiores a 7 y ninguna ha suspendido.

El 87% de las companias asocian FiraTarrega con un servicio publico cultural.

ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edicié 2011i 2012
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EDICIONES

. N 2011 Y 2012
Imagen de FiraTarrega

Como sucede con las entidades, globalmente, las companias consultadas sitban a FiraTarrega entre las mejores de Europa.

La organizacién es el aspecto que mds se destaca de FiraTarrega en relacion con otras ferias europeas por las companias
consultadas. En segundo lugar se han destacado la innovacién y creatividad, su prestigio y que esta estd entre los mejores
mercados internacionales de las artes escénicas.

Crganlitzaclé

Innovacld | creativitat

Prestigl

Mercat intemacional
de les arts escéniques

Plataforma de
projeccid
d'espectacles

® La millor d'Europa 1 Estéy entre les miliors 1 Estd entre les plijors N La pltjor d'Europa B Ns/Nc

ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edicié 2011i 2012
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Consideraciones para el cdlculo de la contratacion inducida a partir de

» Las estimaciones se hacen para las ediciones de 2011 y 2012
» En el caso de 2011, se consideran las contrataciones efectuadas desde septiembre de 2011 hasta junio de 2013
» En el caso de 2012, se consideran las contrataciones efectuadas desde septiembre de 2012 hasta junio de 2013

» Se readliza el cdlculo de la contratacion inducida a partir del detalle de la confratacion de cada espectdculo por parte
de las diferentes entidades programadoras

» Este cdiculo se valida con otros cdlculos que se realizan:
» A) A partir del volumen total de contrataciéon por parte de las entidades programadoras
» B) A partir del volumen total de contratacion por parte de las companias
» C) A partir de la contratacion de los espectdculos por parte de las entidades programadoras
» En todos los cdlculos se debe inferir los resultados globales a partir de la informacion facilitada por una parte de las entidades.
» A tal hecho, se aplican Factores de Conversion
» Para el 2011: 240/84 = 2,85
» Para el 2012: 221/96 = 2,30
» Notas:
» Solo se han tenido en cuenta las entidades que tienen capacidad para programar espectdculos, el 72% de la muestra.

» Para maximizar el nivel de respuesta se ha realizado un seguimiento mediante llamadas y correo electronicos, para
completar al méximo la informacion.

» En la fase de trabajo de campo se ha hecho un especial esfuerzo para obtener las informaciones mds relevantes, por
ejemplo de las companias mds contratadas.

» Se identifican diferentes factores de no respuesta: olvido, contactos estaban de vacaciones o en el extranjero, la persona
contactada no disponia de la informacién, la dificultad de no poder recordar la informacién que se solicitaba.

» Las companias, con el tiempo, no pueden identificar si una entidad les ha contratado porque las vieron en FiraTarrega

» Los datos proporcionados por las companias, en la medida de lo posible, han sido contrastadas con las proporcionadas
por las de las enfidades.

» En el caso de no contar con un determinado dato (por ejemplo n°® de representaciones o caché):
» Si es posible se han sustituido por los valores que se daban de forma indirecta.
» O se hanreemplazado por la media.

ESTUDI DE QUANTIFICACIO | VALORACIO DE FIRATARREGA (edici6 2011i 2012) D
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EDICIONES

2011Y 2012

D Impacto econdmico inducido de FiraTarrega

» A partir de la informacion recogida, la resfitucion de valores no existentes y la aplicacion de los Factores de

Conversion concluimos que :

Factor de
Conversion

A partir del detalle de la 2,85
contratacion de cada espectdculo
por parte de las entidades
programadoras.

Impacto
econémico
Inducido

2.200.000 €

Volumen medio
de contratacion
por compaiiia

36.000 €
(61 companias)

Factor de

Conversion

A partir del detalle de la 2,30
contratacion de cada espectdculo

por parte de las enfidades
programadoras

Impacto
econémico
Inducido

1.205.000 €

Volumen medio
de contratacion
por compaiiia

23.500 €
(51 companias)

RECORRIDO 21 MESES

RECORRIDO 9 MESES

A partir de aqui se desprende que las companias participantes en la edicion 2011 de FiraTarrega (61

companias) han conseguido de media un volumen de confratacion de 36.000 €.

Mientras que las companias participantes en la edicion 2012 de FiraTarrega (51 companias) han conseguido

en un ano, de media, un volumen de contratacion de 23.500 €.
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D Simulacion Impacto econdmico generado por FiraTarrega (2011 y 2012)

En esta diapositiva de resumen se plantea un ejercicio para estimar el impacto econdmico generado por FiraTarrega en
su contenido, tanto considerando la generacién de negocio en el propio sector, como el impacto de gasto realizada
por los participantes como el propi presupuesto de la enfidad.

Asi pues, se estima que el impacto econdmico generado por FiraTarrega es de casi seis millones cuatro cientos mil euros

en la edicion de 2011 y de cinco millones novecientos mil en la edicion de 2012, considerando el IVA en todos los
factores.

Considerando el volumen de las aportaciones publicas recibidas, se puede decir que el retorno de la Inversion es de
mas de 7/1 para la edicion de 2011 y 2012.

Estos cdlculos son puramente econdmicos, sin considerar el retorno que supone en bienestar de la poblacién
participante o la imagen de Tarrega y Cataluna en el circuito europeo de las artes escénicas.

Edicion 2011 Edicion 2012

A. Impacto econdmico inducido (Sectorial) 2.627.020 € @ 2.698.884 € W @
B. Gasto Participantes 2.374.000 € @ 2.374.000 €
C. Gasto Consolidado FiraTarrega 1.531.159 € @ 1.237.035 €
IMPACTO TOTAL (IVA incluido) 6.532.179 € 6.309.919 €
Aportaciones PUblicas 912.825 € 889.000 €
RETORNO DE LA INVERSION®) 7,16/1 7,10/1

(1) Porla simulacién del impacto econdmico inducido de 2012 se ha aplicado la proporcidon que se obtenia en este mismo indicador en las ediciones de 2009 y 2010. El
primer ano (hasta 9 meses) el impacto inducido es del 53% del total mientras que el segundo ano (hasta 21 meses) es del 47%.

(2)  Esta misma proporcién se ha aplicado para el cdlculo del IVA correspondiente a la contratacion de 2011, considerando la subida de septiembre de 2012.

(3) Para la edicidén de 2011 FiraTarrega no llevd a cabo ningun estudio del gasto generado por los participantes, por lo tanto no se dispone este dato. Por defecto

cogemos la misma estimacién que por el 2012, entendiendo que tano un aino como el otro tuvo una buena climatologia y que en ninguno de los casos estd el efecto
positivo de puente de la Diada de Cataluna.

(4)  El presupuesto del ano 2011 cuenta la aportacién finalista del proyecto TransAC del Programa Cultura 2007-2013.
(5)  Retorno de la Inversion: euros generados en relacién a los euros aportados por las administraciones pUblicas
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Contratacion

» Proceso de contratacion: motivos y barreras

- La mayoria de companias y entidades participantes a FiraTarrega realizaron algun contacto la Ultima edicidon en que
participaron, de media las companias indican que han hecho 9 contactos, mientras que les entidades han hecho 7.

- La calidad del espectdaculo es el principal motivo para contactar con las companias. La adaptacion de éstas a las
necesidades de las entidades ocupa la segunda posicion. A mayor distancia se encuentran el género del espectdaculo,
el conocimiento de la compania y el cardcter innovador de la misma. El hecho que guste al publico o a ofros
profesionales parecen ser aspectos poco relevantes a la hora de contactar con una compania.

- La principal causa por la que no se ha realizado el contrato es el precio, seguido de la incompatibilidad de los datos y
el hecho de que el espectdculo no responde a las necesidades de programacioén de la entidad. Como solo se contrata
en base a la calidad, la falta de la misma no aparecen como una barrea.

» Volumen de contratacion y evolucion (Base: entidades que tienen capacidad para

contratar)
- Los 69% de las entidades ha contfratado alguna de las companias que presentaron sus espectdculos en FiraTdrrega
2011, con una media de casi 7 representaciones contratadas.

- Un 63% de las entidades que ha asistido a la edicion de 2012 de la feria ha confratado algun espectdculo a
companias, con una media de 5 representaciones contratadas.

- El precio medio de mercado de los espectdculos que se han presentado en las ediciones 2011 y 2012 de FiraTarrega se
sitba alrededor de 2.800€

- El 79% de las representaciones de las companias participantes en FiraTarrega han sido contratadas por entidades
publicas.

- ElI 36% de las representaciones contratadas a raiz de la Ultima participacién en FiraTarrega se han realizado en Cataluna
y un 32% en el resto del Estado Espanol. Casi un 33% de las mismas se han representado en el extranjero

- Elimpacto econdmico inducido estimado de la edicion FiraTarrega 2011 es de 2.000.0000€ (21 meses ano de recorrido)

- Hasta la fecha, el impacto econdmico inducido estimado de la edicidon 2012 es de 1.200.000€ (? meses ano de
recorrido)
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Valoracion, expectativas e imagen

» Valoracion
- Globalmente, las entidades hacen una valoraciéon muy positiva de FiraTarrega (7,7 sobre 10).
- La valoracién global que hacen las companias de FiraTarrega (7,5), a pesar de ser positiva, es ligeramente inferior a la
de las entidades.

» Expectativas

- El 67% de las companias consideren que la feria cumple sus expectativas o incluso lo supera, este porcentaje aumenta
hasta el 85% en el caso de las entidades.

» Imagen

- Tanto las companias consultadas como las entidades sitian a FiraTarrega entre la s mejores de Europa.

- La organizaciéon es el aspecto que mds se destaca entre las companias de FiraTarrega en relacidon con otras ferias
europeas. En segundo lugar se han destacado la innovacion y creatividad, su prestigio y que esta estd entre los mejores
mercados intfernacionales de las artes escénicas.

- Las entidades consultadas han destacado en primer lugar la organizacion de la Fira, en segundo lugar, su prestigio y, a
continuacién, el hecho de que es una de las mejores plataformas de proyeccion de espectdculos y de los mejores
mercados internacionales de las artes escénicas.

- Tanto entidades como companias ven FiraTarrega como un servicio publico cultural.
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